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Introducao

O EggLab é o projeto do Férum Animal responsd-
vel pelo acompanhamento de empresas em seus
compromissos publicos com ovos livres de gaiola.
A Pesquisa Egglab e o relatério anual Egglab sdo
ferramentas de registro e de divulgacdo de nossas
acoes e do desempenho das marcas impactadas

pela nossa comunicacdo.

Os compromissos publicos, assim como outros
pactos que promovem bem-estar animal, susten-
tabilidade ou direitos humanos, sGo meios das
empresas e instituicdes contribuirem com a socie-
dade de forma voluntdria. No EgglLab, trabalhamos
com empresas publicamente comprometidas com o

avango de uma producdo mais ética de ovos.

Nosso trabalho busca promover o bem-estar ani-
mal de galinhas poedeiras por meio da transforma-
¢do do sistema de producdo de ovos. Os ovos livres
de gaiolas s@o uma alternativa ao padrdo cruel

da indUstria convencional de ovos, que mantém
galinhas confinadas em um espacgo extremamente
restrito durante toda a vida. A criagdo de poedeiras
em gaiolas € uma prdtica que, além de adoecer
esses seres, retira-lhes o direito de locomocdo, de
abrir suas asas, de ciscar e de interagir de forma

harmoniosa com outros animais.

Em todo o mundo, soma-se bilhdes de aves que
servem & producdo convencional de ovos. Esses
animais sdo mantidos em um contexto de sofri-
mento extremo e baixo grau de bem-estar, por
toda a vida, até a morte. A alternativa a essa pro-
ducdo (sem gaiolas) deve garantir que os animais
passem, pelo menos por um periodo do dia, em um

espaco livre para poder transitar e exercer seus

comportamentos naturais. Livrar essas aves das
gaiolas gera aumento de qualidade de vida, saude
e maior bem-estar, reduzindo os danos da produ-

¢do de ovos.

O comprometimento publico das empresas em ndo
utilizar mais ovos convencionais deve ser tratado
com seriedade e responsabilidade. E essencial que
o desempenho das marcas seja transparente e
comunicado de forma clara durante todo o pro-
cesso de transicdo. Nesse sentido, o EgglLab busca
viabilizar a transparéncia e encaminhar solugdes
para o cumprimento dos compromissos. Por meio
do monitoramento continuo e da disponibilizagdo
de solugdes prdticas, buscamos garantir que as
metas estabelecidas sejam alcancadas de forma
eficiente, consolidando uma produgdo mais ética e

alinhada as expectativas da sociedade.

Nos ultimos 5 anos, a Pesquisa EgglLab exerce

a fungdo de transparecer e reconhecer publica-
mente os esforgcos das marcas. Ao explorarmos

e registrarmos os progressos, as demandas, as
dificuldades e as especificidades de cada empresa,
nos tornamos parte imprescindivel no avango da
producdo livre de gaiolas. A viabilizagdo da trans-
formacdo que buscamos também ocorre por meio

da captacgdo e da divulgacdo de informacodes.
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O relatorio EggLab ndo
tem carater denunciativo
e nem se propoe a expor
desempenhos negativos
ou falta de responsividade
de empresas.

20

Objetivo
do relatorio

O relatério EggLab tem como principal objetivo apoiar o
avango do sistema de producdo de ovos livres de gaiolas,
promovendo a transparéncia e incentivando prdticas éticas
no setor. Nossa equipe mantém didlogo ativo com empre-
sas que assumiram compromissos publicos, avaliando seus
processos de transi¢cdo dentro do prazo estabelecido e ofe-
recendo suporte para superar desafios especificos de cada

organizacdo.

Este relatdrio compila as informagdes coletadas, identifica
problemas e apresenta solu¢des para impulsionar o pro-
gresso na implementacdo dos sistemas livres de gaiolas.
Também tem como objetivo trazer reconhecimento para
empresas com bom desempenho e publicizar quais mar-
cas tiveram a possibilidade de transparecer e avangar no
cumprimento do compromisso publico, por meio de nosso
trabalho.

O relatério EggLab ndo tem cardter denunciativo e nem se
propoe a expor desempenhos negativos ou falta de res-
ponsividade de empresas. O foco de nosso projeto estd,
exclusivamente, em promover condi¢coes de progresso para
os diferentes segmentos impactados. Prezamos pela boa
relacdo e colaboratividade com a industria, com produtores,
com varejistas e outros atores envolvidos com o mercado de
ovos. Dessa forma, seguimos avancando na transformacgdo

do cendrio de bem-estar de galinhas poedeiras.




As empresas

Nesta secdo, listamos o nome das empresas
com as quais a equipe EgglLab relacionou-se
ou buscou relacionamento durante o ano

de 2024. O objetivo foi fortalecer parcerias,
acompanhar o progresso no cumprimento de
compromissos publicos com ovos livres de
gaiolas e oferecer suporte para superar os

desafios relacionados & transicdo.




Empresas com compromisso
publico alvos de nosso contato:

© N O OoTAWN

10 Pastéis

A Boa Terra

AB Brasil - AB Mauri (Associated British Foods)
Accor Hotels

Alsea

AM/PM

Amor aos Pedacos

Apetece

Apetit Servigos de Alimentagdo

. Arcos Dorados
. Atldntica Hotels (Hilton, Choice e Wyndham)

Aurora Alimentos

. B.LEM
. Bacio di Latte

Baked Potato

. Banana Verde

. Barilla

. Beal/Festval

. Benjamin a Padaria

. Best Western

. Bidfood

. Bifum

. Big Box

. Big X Picanha

. Bloomin’ Brands/Outback
. Bom Sabor

. Botanikafé

. Brazil Fast Food Corporation BFFC
. BRF

. BR Mania

. Brico Bread

. Brinker International

. Brownie do Luiz

. Bunge

. Burguer King (RBI - Restaurant Brands International)
. Cacau Show

. Café Suplicy

. Cannoli do Calimano

. Cargill

. Carnival Cruise Line

. Carrefour

. Carrefour/Grupo Big

. Casa de Bolos

. Casa do Pdo de Queijo

. Casa Santa Luzia

. Casa Vové Palmirinha

. CeliVita

. Cencosud

. Cepéra

. Choice Hotels (aglutinado Atl@ntica Hotels)

51.
52.
53.
54.
SOt
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
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99.

100.

Cia Tradicional de Comércio
Ciao Pizzeria Napoletana
ClubMed
Consuma Alimentagdo Corporativa
Cristallo
D’'Macarons
Danone
Darden Restaurants
De Nadai
DIA
Didio Pizza
Divino Fogdo
Dr. Schar
Dr. Stanley
Dunkin' Donuts
Eggies
Empada Brasil
Faleiro
Fazenda Tapuio
Ferrero
Fogo de Chéo
Forno de Minas
Fran's Café
Freddo
Gate Group
General Mills
Giraffas
GPA
Grand Hyatt
Granja Killer
GRSA (Compass Group)
Grupo Alento
Grupo Bimbo
Grupo Bimbo/ Aryzta
Chiquinho Sorvetes
Grupo CRM (Kopenhagen, Brasil Cacau, Lindt & Sprungli)
Grupo Fasano
Grupo Lemos Passos
Grupo LSG
Grupo Madero
Grupo Pandurata/Bauducco
Grupo Savencia
Grupo TrendFoods
Grupo Trigo
Grupo Z/Vé Alzira/Grdo Espresso
Habib's
Halipar
Havanna
Hemmer
Hershey's

Continua
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154.

Hilton (aglutinado Atdntica Hotels)
Hippo

Hotel Unique

Intercity Hotels
InterContinental Hotel Group IHG
International Meal Company IMC
J. Macédo

Jamie’s Italian

JBS
JHSF/Fasano/restaurantes Gero
Kellogg's

Kempinski Hotels

Kerry Group

Kraft Heinz

La Basque

La Bella Gastronomia

LC Adm. de Restaurantes
Le Pain Quotidien

Levapan

Lig-Lig

Liv UP

M. Dias Branco

Makro

Mani Manioca

Mania de Churrasco
Mantiqueira

Marche

Marfrig

Marilan/Casa Suica

Marriott Bonvoy

McCain Foods

Megamatte

Mercadinhos Séo Luiz
Minerva Foods

Mini Kalzone

Mocotd

Minor Hotels

Mondelez

Monster Dog

My Baker

Mr. Cheney

Mr. Fit

Mundo Verde

Na veg Pizza

NaturalChef

Nestlé

Newrest

Nissin

Norwegian Cruise Line Brasil
Nozfit

Nutfree

O Pastificio (Grupo Di Cunto)
Oba Hortifruti

Ofner
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Olga Ri

Ovos Filippsen
Padaria dos Bebés
Padaria Pet
Pague Menos
Palladium Hotel
Panco
Parmeggio
Pastificio Primo
Patroni Pizza
Pavioli

PepsiCo

Pif Paf

Planalto Ovos
Premiatta
Premier Pet
Puratos

Raiar Orgdnicos
Raizs

Rdscal

Rede Leve Pizza
Rei do Mate
Restaurante América
Royal Caribbean
Santo Grdo

Sdo Vicente
Sapore

Secale Orgdnicos
Siol Alimentos
Sodexo

Special Dog
Starbucks
SuaviPan
Subway

Super Nosso
Supermercados Sdo Vicente
Tea Connection
The Fifties

The Patties
UnidaSul
Unilever
Varanda

Veran

Vigor

Viking

Wickbold

Wyndham Hotels (Aglutinado Atlantica Hotels)

YouBurger
Yum
Zaffari



Empresas destaques de
relacionamento e transparéncia:

GPA

43% de ovos livres de
gaiolas em suas lojas

Incentivo aos clientes
pelo consumo de ovos de
forma mais ética

Promove mudancas e
acredita no potencial de
desenvolver uma marca
comprometida

O Grupo Pdo de Aciicar, que hoje comercializa pelo menos 43% de
ovos livres de gaiolas em suas lojas, reporta seu desempenho a Pesqui-
sa Egglab todos os anos, desde 2021. Além disso, o grupo demonstrou
que trabalha em diferentes setores, como compras e marketing, para
promover avangos continuos na transi¢do para o consumo exclusivo de
ovos livres de gaiolas. O GPA incentiva seus clientes a consumirem ovos
de forma mais ética, por meio da comunicagdo e da busca de precos
mais competitivos para esses produtos. Em outubro de 2024, o GPA
esteve com o EgglLab em nosso evento, | Conexdo Livre - Encontro de
Produtores e Empresas do Mercado de Ovos Livres de Gaiolas. O grupo
apresentou “Desafios e oportunidades na procura de fornecedores de
ovos livres de gaiolas” e direcionou caminhos possiveis para outras
empresas e instituicdes presentes. O GPA ganha destaque por promover
mudancas, sobretudo, por acreditar no potencial de desenvolver uma
marca comprometida com demandas da sociedade.

A Special Dog, que hoje usa 100% de ovos livres de gaiolas em sua pro-

~ . - PR o
ducdo de alimentos para cdes e gatos, ganha destaque por demonstrar DeCid -I
responsabilidade com o compromisso publico com ovos livres de gaiola

em diferentes instdncias. Desde o rigor em implementar a mudanga em

sua cadeia de compras até a valorizagdo de agdes que promovem a causa

100% de ovos livres de

adotada pela empresa. No primeiro ano de relacionamento com a marca, gaiolas em sua producéo
observamos a disponibilidade para apoiar as demandas da sociedade civil,
questionando e impulsionando outras empresas a agirem de forma mais Disponibilidade para

ética como forma de comprovar responsabilidade e vontade de transforma-

apoiar as demandas da
sociedade civil

¢do. A Special Dog foi uma das empresas que participou do nosso debate
sobre “Desafios na produgdo e comercializacdo de ovos para empresas da
industria alimenticia”, em nosso evento | Conexdo Livre - Encontro de Pro-

dutores e Empresas do Mercado de Ovos Livres de Gaiolas.



8rpto

100% de ovos livres de
gaiolas em sua producgdo

Reporta o desempenho de
seu compromisso publico
a EgglLab desde 2023

A Padaria dos Bebés ganha destaque pela criatividade e cuidado com

a sua producdo, inclusive, ao escolher a origem de sua matéria-prima de
forma ética. A Padaria dos Bebés utiliza 100% de ovos livres de gaiola
em seu processo produtivo e reforca a importéncia de criar alternativas
para as dificuldades de aquisi¢do ou nos pregos dos produtos, em nome
de seus principios e do bem-estar animal. A marca reporta o desempenho
de seu compromisso publico a EgglLab desde 2023 e esteve presente em
nosso evento, | Conexdo Livre - Encontro de Produtores e Empresas do
Mercado de Ovos Livres de Gaiolas, apresentando os “Desafios na produ-
¢do e comercializacdo de ovos para empresas da indUstria alimenticia” no
contexto de sua producdo.

A Premier Pet ganha destaque pela transparéncia e constéin-

®
cia na busca do cumprimento de seu compromisso publico. A PremieRpet

empresa nos reporta seus avangos e desafios, na transi¢éo TEMPO DE NUTRIR. DE VERDADE.
do consumo de ovos, desde 2020. Ao longo dos Ultimos anos,

nos apresentou a porcentagem anual de ovos livres de gaiolas
utilizadas e o cendrio que se encontravam. Em 2020, a Premier
Pet utilizava 18% de ovos livres de gaiola, em 2021 avancgou
para 50%, em 2022 para 80%, em 2023 para 99% e, em 2024,
concluiu a transicdo e cumpriu com seu compromisso publico

Transparéncia e constdncia

Reporta avancos e desafios na
transicdode consumo de ovos,
desde 2020

de forma transparente e exemplar. 99% de ovos livres de gaiolas em
sua producgdo




Os resultados

Nesta secdo, listamos os resultados relacio-
nados a participagdo de empresas na Pesqui-
sa Egglab, em respostas recolhidas durante
o ano de 2024.




Empresas que responderam d
Pesquisa EggLab em 2024:

1. Accor Hotels - 2024 16. Hippo - 2026

2. Aurora Alimentos - 2025 17. International Meal Company IMC- 2025

3. Barilla - 2020 18. JBS - 2025

4. Beal/Festval - 2022 19. Lig-Lig - 2025

5. Bifum - 2025 20. Nissin - 2025

6. Botanikafe - 2024 21. Padaria dos Bebés - 2017

7. BRF -2025 22. Planalto Ovos - 2022

8. Brownie do Luiz - 2025z 23. Premier Pet - 2025

9. Casa do Pdo de Queijo - 2025 24. Santo Grdo - 2019

10. Didio Pizza - 2025 25. Special Dog - 2023

11. Divino Fogdo - 2025 26. Forno de Minas - 2025

12. Ferrero - 2025 27. AB Brasil - 2028

13. GPA - 2028 28. Fogo de Chdo - 2025

14. Granja Killer - 2025 29. Club Med - 2027

15. Hotel Unique - 2025 30. Mania de Churrasco - 2025

Nao utiliza 100% ovos livres de gaiolas:

mais ovos na _ o

_ Aurora Alimentos Granja Killer Planalto Ovos

producao: Barilla Hotel Unique Premier Pet
Beal/Festval Lig-Lig Santo Grdo

Bifum Botanikafé Mania de Churrasco  Special Dog
BRF Nissin
Fogo de Chdo Padaria dos Bebés

N

N

Transicdo em andamento:

AB Brasil (25%) Ferrero (93%)

Accor Hotels (0%) Forno de Minas (1%)

Brownie do Luiz (10%) GPA (43%)

Casa do Pdo de Queijo (0%) Hippo Supermercados (ovos inteiros: 70%; processados: 5%)
ClubMed (ovos inteiros: 29%; processados: 70%) IMC - International Meat Company (98%)

Didio Pizza (ovos inteiros: 20%; processados: 100%) |BS (45%)

Divino Fogdo (ovos inteiros: 45%; processados: 7%)




Empresas que foram acompanhadas pelas nossas iniciativas:

Em 2024, pelo menos 11 empresas solicitaram o auxilio e as ferramentas de nossas
frentes de trabalho, EgglLab e Iniciativa MIRA. Todas essas empresas tiveram o nosso
retorno e disposicdo para auxilid-los no avango na transi¢cdo para o uso de ovos livres
de gaiolas dentro do prazo estipulado no compromisso publico. Seguimos abertos e
trabalhando para viabilizar os processos de transi¢do do uso de ovos, de acordo com a
necessidade de cada marca. Destacamos, a seguir, empresas que obtiveram sucesso no
avango do compromisso em colaboragdo com as nossas iniciativas.

Empresas destague no acompanhamento em 2024:

FOGO pE CHAO

BRAZILIAN STEAKHOUSE

Fogo de Chéo e Label Rouge: Uma Parceria que Une

Qualidade, Sabor e S tabilidade

——Y Y )

Fogo de Chdo: durante 2024, as equipes EgglLab e Iniciativa
MIRA trabalharam junto ao Fogo de Chdo em busca da supera-
¢do dos desafios da marca para o cumprimento do compromisso
publico. O Fogo de Chdo trouxe as dificuldades logisticas com
fornecedores e de cotacdo de pregos para a mudanga do con-
sumo de ovos. Nossa equipe trabalhou para orientar a empresa

Com o auxilio e consultoria da ONG Férum Animal, o Fogo de Chéo tora piblica a conclusdo da transicdo de

d e fo rma e-ﬁ C|e nte e con SC| e nte Des sa fo rma, ao refo rga rmos ;::% o uso de 0vos para ovos provenlentes de aves criadas soltas no Campo. A Insttuigi (Férum Animal)

0 papel fundamental de aceleraggo ¢ orientagdo para um processo conseiente de transiggo de

o impacto ético e social do cumprimento do compromisso, evi-
denciando a qualidade na relagdo com os consumidores, o Fogo

que h de melhor er

de Chdo investiu esforgcos para concluir a transi¢cdo. Ao final de Alemes e ot it Ao

respeitando os valores de sustentabilidade e bem-estar animal,

Sobre o Fogo de Chao

2024, a empresa anunciou e reportou 100% do uso de ovos livres

de gaiola em sua produgdo. Acesse aqui a matéria completa

AB| BRASIL

AB Brasil: a equipe da Iniciativa MIRA esteve presencialmente na planta
da AB Brasil em 2024 e pode dialogar sobre os caminhos para a trans-
formagdo do consumo de ovos da empresa (que ultrapassa o volume de
189.000.000 de unidades por ano). A empresa firmou o compromisso
publico de transicdo do consumo para 100% de ovos livres de gaiola até

2028. Em 2024, a multinacional reportou a Pesquisa Egglab o avancgo na Compromisso de transicdo do
consumopara 100% de ovos

transicdo para o uso de 25% de ovos cage-free em sua producdo. livres de gaiola até 2028


https://visitebrasilia.com.br/noticias/fogo-de-chao-e-label-rouge-uma-parceria-que-une-qualidade-sabor-e-sustentabilidade

Empresas que fizeram reporte publico proprio até dezembro/24

Clique e confira:

Arcos Dorados

39%
2025

94.1%
2025

HYALT

100%
2025

LSGgroup

North America - 28%
Latin America - 5%
2025

84%
2022

™

80%
2025

Cargill

Global - 100%
2025

/"GPA

64,3%
2028

(JBs)

46%
2025

0\

J\arrnoftt.

42,04%
2025

@ PEPSICO

55%
2025

SUPERMERCADOS

lev=mais

35%
2028

Casa .
Santg7uzia
1926

100%
2023

\ 4

G(_aneral
Mills

80%
2025

==

100% dos ovos inteiros e
10% dos ovos processados
2025

100%
2025

() ° restaurant
I I brands
international

LATAM - 0%
North America - 7%
2030

LATAM - 47%
Global - 79%
2025

*

b4

* COMPASS
N GROUP
32% dos ovos inteiros e

67% dos ovos liquidos
2025

GRUPO
BIMBO
®
LATAM - 39%
2025

7

100%
2024

PALLADIUM

LATAM - 34%
Europa e México - 86%
2025

x
sodexo

Brasil - 43,73% dos ovos inteiros

28,43% dos ovos liquidos
2025

VIGOR

ALIMENTOS

48%
2025


https://fundacionabelmatutes.org/en/palladium-cares 
 https://edge.sitecorecloud.io/sodexofrance1-sodexocorpsites-prod-e74c/media/Project/Sodexo-Corp/Global/Documents/corporate-responsibility/policies-and-positioning/Responsible-Sourcing/Sodexo-Animal-Welfare-Performance-2024-2.pdf
 https://www.vigor.com.br/maionese/maionese
https://www.livup.com.br/impacto-positivo
https://www.compass-group.com/content/dam/compass-group/corporate/sustainability/updates-2024/cgplc_sustainability_report_2023.pdf
 https://d2rwhogv2mrkk6.cloudfront.net/s3fs-public/politica/CFE%20Comunicado%20VF-20dic24.docx.pdf?VersionId=b2dyOlNv0B2g30HoBXuOfazqY7e3Bf4m
https://www.unilever.com/files/farm-animal-welfare-report-2024.pdf
https://www.santaluzia.com.br/institucional/sustentabilidade
https://s26.q4cdn.com/317237604/files/doc_downloads/2024/08/2023-Restaurant-Brands-for-Good.pdf
https://www.nissin.com.br/o-que-praticamos/
https://globalresponsibility.generalmills.com/HTML1/general_mills-global_responsibility_2024_0060.htm
 https://www.minikalzone.com.br/produto/kalzones-pop/portugues
https://www.seara.com.br/sustentabilidade-bem-estar-animal/
https://www.gpabr.com/wp-content/uploads/2024/05/relatorioanual2023_port.pdf#page=33
 https://serve360.marriott.com/wp-content/uploads/2024/07/2024PerformanceTables.pdf#page=4
https://www.cargill.com/sustainability/doc/1432249635993/2023-esg-report.pdf
https://www.superpaguemenos.com.br/sustentabilidade/s#:~:text=Bem-estar%20animal&text=Dentro%20dos%20compromissos%20de%20sustentabilidade,livres%20de%20confinamento%20em%20gaiolas
https://www.pepsico.com/our-impact/esg-topics-a-z/animal-welfare 
http://lsg-group.com/about-us/sustainability/commitment-cage-free-eggs-transparency/
 https://www.cepera.com.br/sustentabilidade/progresso-cepera-ovos-de-galinhas-livres-de-gaiolas/
https://www.arcosdorados.com/39-de-los-huevos-frescos-en-cascara-que-sirve-arcos-dorados-en-los-restaurantes-mcdonalds-de-america-latina-provienen-de-gallinas-libres-de-jaula/
https://about.hyatt.com/content/dam/hyatt/woc/2022WOCHighlights.pdf
https://patronipizza.com.br/
 https://www.starbucks.com.br/responsabilidade/fornecimento
https://www.cepera.com.br/sustentabilidade/progresso-cepera-ovos-de-galinhas-livres-de-gaiolas/
https://d2rwhogv2mrkk6.cloudfront.net/s3fs-public/politica/CFE%20Comunicado%20VF-20dic24.docx.pdf?VersionId=b2dyOlNv0B2g30HoBXuOfazqY7e3Bf4m
https://www.minikalzone.com.br/produto/kalzones-pop/portugues
https://www.pepsico.com/our-impact/esg-topics-a-z/animal-welfare
https://fundacionabelmatutes.org/en/palladium-cares
https://edge.sitecorecloud.io/sodexofrance1-sodexocorpsites-prod-e74c/media/Project/Sodexo-Corp/Global/Documents/corporate-responsibility/policies-and-positioning/Responsible-Sourcing/Sodexo-Animal-Welfare-Performance-2024-2.pdf
https://www.starbucks.com.br/responsabilidade/fornecimento
https://www.vigor.com.br/maionese/maionese

Comparativo por Setores

Em 2024, entre as sete categorias analisadas, apuramos que dois setores concentram 69%
das 194 marcas no Brasil que assumiram compromissos publicos de eliminar o uso ou a pro-
ducdo de ovos provenientes de sistemas de confinamento de galinhas poedeiras em gaiolas:
restaurantes (38%; 74/194) e industria (31%; 60/194).

Em Restaurantes englobamos empreendimentos de pequeno, médio e grande porte e tam-
bém franquias com larga distribuicdo no territério nacional. Em Industria, que inclui princi-
palmente itens de panificagdo e alimentos processados que levam ovos como ingrediente,
seja inteiros, processados ou subprodutos. Dois setores importantes que consomem grandes
volumes da producdo nacional de ovos e contribuem para fortalecer esse movimento.

O comparativo pode ser visto com maiores detalhes no grdfico abaixo.
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Em Refeigdo Coletiva incluimos empresas que prestam servicos de fornecimento de ali-

mentacdo para outras empresas de diferentes portes. J& em Turismo, incluimos marcas que

prestam servicos de hotelaria em diferentes modalidades, companhias aéreas, cruzeiros e

outros empreendimentos afins. Por fim, em Conveniéncia, incluimos especificamente redes

que agregam pequenos varejos e refeicdes em modais de transporte, principalmente em

postos de gasolina.

Gostariamos de destacar a necessidade de aumentar a adesdo de dois setores estratégicos as

politicas de sustentabilidade e bem-estar animal através dos compromissos cage-free, para

conseguir promover a melhora da qualidade de vida das galinhas poedeiras. Esses setores sdo:

Varejo (10%)

Em geral, incluindo Atacadistas e Ataca-
rejos, é fundamental tanto para aumentar
0 acesso a uma maior parcela dos consu-
midores finais aos ovos cage-free quanto
para promover o conhecimento das diferen-
cas entre os sistemas de produgdo e seus
efeitos nas vidas dos animais para essa
parcela da populagdo.

Além disso, dado o expressivo volume de
ovos consumido por este setor, o aumento
do numero de varejistas e atacadistas com-
prometidos com sistemas livres de gaiolas
contribui significativamente para alavancar
a demanda por esse tipo de produto. Esse
movimento, por sua vez, incentiva cada vez
mais produtores convencionais a realiza-
rem a transi¢do para sistemas de producdo
mais éticos e sustentdveis, promovendo
uma transformacdo positiva em toda a
cadeia produtiva.

Produtores (4%)

Nosso objetivo € incentivar mais produto-
res a abolirem o uso de gaiolas em bateria,
promovendo um sistema de produgdo mais
ético e sustentdvel. Atualmente, hd uma
oportunidade significativa para produtores
interessados em estabelecer parcerias como
fornecedores das empresas listadas neste
relatdrio, que estdo em processo de transi-
cdio para o uso de ovos livres de gaiolas. E
igualmente crucial garantir que, a médio e
longo prazo, existam fornecedores suficien-
tes para sustentar os avangos alcancados
apds a transicdo de todas essas empresas.

No entanto, enfrentamos grandes desafios
nos proximos anos. Entre eles, destacam-se
a cadeia pulverizada de pequenos produto-
res livres de gaiolas, as dificuldades logisti-
cas de fornecimento para diferentes regides
do pais e a falta de clareza de grande parte
dos consumidores sobre as condigdes de
confinamento a que os animais s@o submeti-
dos nas granjas convencionais.

Apesar dessas barreiras, estamos confiantes
de que, com tempo e esforco coletivo, serd
possivel superar esses obstdculos e alcancar
o objetivo final de transformar o sistema de
producdo de ovos no Brasil, promovendo o
bem-estar animal e atendendo & demanda
crescente por prdticas mais responsdveis.



2025: por que é um
ano tao importante?

A luta pela transigdo do sistema de produgdo de ovos vem, hd
anos, acontecendo e progredindo, por meio da persisténcia da
sociedade civil organizada e das empresas comprometidas

com a pauta.

Os avancos e o trabalho em todos os anos até aqui e nos
anos que virdo sdo igualmente importantes e indispensdveis.
No entanto, 2025 tem sua relevancia destacada por marcar
eventos que impactam o cendrio brasileiro e internacional da

produgdo de ovos cage-free.




Em 2025, pelo menos 130 empresas com
atuacdo em territdrio brasileiro, devem con-
cluir a transicdo de seus compromissos de
producdo, uso e/ou comercializagdo de ovos
para 100% de ovos livres de gaiolas. Essas
empresas se somam as 1007 empresas ao
redor do mundo que possuem 0 COmpPromisso
de transicdo com prazo para 2025, de acordo
com a plataforma ChickenWatch.

Essa data limite foi definida na divulgagdo do
compromisso publico de cada uma das em-
presas, que decidiram um prazo para realiza-
rem a transigdo. As marcas tiveram em média
5 anos para modificarem o consumo de ovos,
da data do inicio do compromisso até 2025.
Comparativamente, o nimero de empresas
(130) que devem finalizar compromissos em
2025 é muito expressivo, uma vez que, em
2024, 6 compromissos venceram para mar-
cas atuantes no Brasil. Em 2023, somou-se

7 vencimentos de prazo. Portanto, 2025 serd
0 ano que ird indicar o quanto as empresas
levaram a sério o compromisso publico rea-
lizado com a sociedade e a importdncia que
o bem-estar animal e a sustentabilidade tém
para as suas marcas.

Ainda, outro evento que promete impactar
mundialmente a industria de ovos em 2025
estd relacionado ao vencimento do prazo das
legislagoes de bem-estar animal de 7 novos
estados dos Estados Unidos. Nesses territd-
rios, a legislacdo do Estado proibiu a produ-
¢do e a comercializacdo de produtos prove-
nientes da criacdo de animais em gaiolas. Em
Massachusetts e na Califérnia, desde 2022,
legislagoes semelhantes estdo vigentes. No
Colorado, desde 2023.

Portanto, em 2025, esperamos uma mobiliza-
¢do massiva para o sucesso desses compro-
missos e legislagdes. A sociedade civil deve
cobrar os Estados e as empresas, trabalhan-
do em conjunto com as instituigoes responsd-
veis pela legitimidade desse processo.

Espera-se que em 2025, mais do que nunca,
as empresas sejam transparentes e aprovei-
tem as condicbes construidas nos anos ante-
riores para o cumprimento dos compromissos
assumidos. Devemos chegar ao final deste
ano com um grande volume de boas noticias
e de progresso!

Em 2025, pelo menos 130 empresas com atuacdo em
territorio brasileiro, devem concluir a transicao de seus

compromissos de producdo, uso e/ou comercializacdo

de ovos para 100% de ovos livres de gaiolas.
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Metodologia
do EggLab

Todos os anos, o Egglab busca comunicar-se e
estabelecer um vinculo de colaboracdo com as
empresas que jd tém compromisso publico firmado
com a transi¢do para o uso de ovos livres de gaiola

e atuam em territdrio nacional.
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Para as 204 empresas alvos de nossa co-
municacdo, foram feitas vdrias tentativas

de primeiro contato, em diferentes canais de
comunicacdo. Durante todo o ano, o investi-
mento na comunicagdo com as empresas foi
dividido por critérios de priorizacdo, conside-
rando a situagdo individual do compromisso
de cada empresa. Exemplo disso € a proximi-
dade do vencimento do prazo final de transi-
¢do, diante da inexisténcia de reporte publico,
e a dimensdo do volume de ovos e de animais
impactados por cada compromisso.

Nossa comunicacdo busca estimular o re-
porte publico e oferecer suporte e solugdes
as empresas nos desafios da transi¢cdo do
uso de ovos. Para isso, recolhemos respostas
por meio da Pesquisa Egglab, que dispde de
um questiondrio qualificado para a compre-
ensdo das necessidades e potencialidades
para o cendrio dos compromissos publicos.
Além disso, a Pesquisa EgglLab é uma opor-
tunidade de transparecer publicamente a
posicdo do compromisso publico, que acon-
tece por meio da publicagdo dos avangos em
Nnosso site.

O inicio do processo de contato e de recolhi-
mento de respostas para a pesquisa € divul-
gado anualmente nas redes sociais do Férum
Nacional de Protecdo e Defesa Animal, como
convite as empresas a serem transparentes.
Os canais de comunicagdo selecionados para
contato com as empresas foram: e-mails,
LinkedIn, WhatsApp, telefonemas e os servi-
cos de “fale conosco” das préprias empresas.

Dos contatos que retornaram, seguimos em
abordagem individual para decidir os en-
caminhamentos, para o sucesso do reporte
publico e avango do compromisso. Compre-
endemos que responder o questiondrio e
manter abertura em canais de comunicagdo
evidencia o grau de transparéncia da empre-
sa e responsabilidade com os consumidores e
a sociedade civil.



.t
Em 2022, o Férum Animal estruturou as agdes do EgglLab em um site préprio. Neste
site é possivel acompanhar o desempenho das empresas auditadas ao longo do ano
e também o relatdrio dos resultados obtidos nas auditorias dos anos anteriores. Além
disso, o acesso ao questiondrio da Pesquisa Egglab estd disponivel em nossa pdgina,

bem como as perguntas em formato PDF para a visualizagdo prévia. O contetddo do

site pode ser encontrado em https://www.egglab.org.br/



https://www.egglab.org.br/

Evento: I Conexao
Livre - Encontro de
Produtores e Empresas
doMercado de Ovos
Livres de Gaiolas




Junto a Iniciativa MIRA, o EgglLab trabalhou
na promog¢do de um evento inédito no setor
da avicultura de postura, no dia 10 de Outu-
bro de 2024, em Sdo Paulo/SP. Essa foi a pri-
meira edicdo do | Conexdo Livre - Encontro de
Produtores e Empresas do Mercado de Ovos
Livres de Gaiolas.

O evento teve como principal objetivo conec-
tar empresas que utilizam ovos/ovos livres de
gaiolas com os respectivos produtores, pro-
movendo a troca de experiéncias e a cons-
trucdo de parcerias estratégicas. Além disso,
buscou-se aprofundar o conhecimento sobre
o mercado de ovos livres e a promogdo de
prdticas mais éticas e sustentdveis na produ-
¢cdo avicola.

Contamos com a participagdo de 66 ouvin-
tes, incluindo produtores, representantes de
empresas certificadoras, varejistas, processa-
dores de ovos, representantes de empresas
de genética, fornecedores de equipamentos,
estudantes e consultores.

Enconty
e Empresas do
de Ovos Livres

de Gaiolas

Hmira OecoLas

mira.org.or www.egglab org.br
WWW.S 4

O convite de nosso evento foi amplamente di-
vulgado entre as empresas com compromisso
publico com a transi¢do para ovos livres de
gaiola, a fim de promover oportunidades de
avanco e conclusdo da transicdo.

Conexéo Livre reuniu cadeia de produgao de
Ovos para impulsionar o mercado cage-free

18 de autubro de 2024

Acesse aqui a matéria completa

Acesse aqui o relatorio


https://visitebrasilia.com.br/noticias/fogo-de-chao-e-label-rouge-uma-parceria-que-une-qualidade-sabor-e-sustentabilidade
https://sucessonocampo.com.br/conexao-livre-reuniu-cadeia-de-producao-de-ovos-para-impulsionar-o-mercado-cage-free/


https://mira.org.br/wp-content/uploads/2025/01/Relatorio_Conexao-Livre.pdf
https://sucessonocampo.com.br/conexao-livre-reuniu-cadeia-de-producao-de-ovos-para-impulsionar-o-mercado-cage-free/



onclusao

O trabalho do Egglab em 2024 trouxe avangos no relaciona-
mento e acompanhamento do processo de transigdo do consu-
mo das empresas para ovos livres de gaiola. Neste ultimo ano,
16 empresas brasileiras reportaram a Pesquisa Egglab que

concluiram ou mantiveram 100% do uso de ovos livres de gaio-

las. Outras 14 empresas seguem trabalhando para o avanco e

para contornar os desafios da transigdo.
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De acordo com os resultados de 2024, em
andlise conjunta aos resultados de anos
anteriores, conclui-se que as empresas mais
transparentes e colaborativas com a socieda-
de civil sdo as melhores sucedidas no cumpri-
mento dos compromissos. A postura colabo-
rativa impacta na abertura de possibilidades
comerciais, logisticas e de relagdes publicas,
possibilitando o progresso no processo de
transig¢do. Dessa forma, marcas que transpa-
recem, progridem e cumprem o COMpPromisso
para um uso mais ético de ovos, sdo reconhe-
cidas pelos consumidores por sua responsa-
bilidade e seus valores.

O exercicio de transparéncia também
aconteceu em 2024 por meio da divulgacdo
por canais préprios das empresas.

Pelo menos 21 empresas, das 204
acompanhadas pelo EgglLab, reportaram
atualizagdes sobre o compromisso com ovos
livres de gaiola em 2024.

CAGE FREE

Das 30 que reportaram
ao EggLab em 2024, 16
empresas brasileiras ja
alcancaram 100% de uso de
ovos cage-free, enquanto
outras 14 seguem avancando
na transicdo. Além disso, 24
empresas fizeram reporte
publico proprio.

No ultimo ano, nossa equipe buscou supe-

rar desafios relacionados a falta de res-
ponsividade das empresas, a interrupgdo
da comunicacdo e a descontinuidade nas
solucoes oferecidas. O volume acentua-

do de empresas alvos de nossa auditoria
tornou as buscas por respostas ainda mais
desafiadoras. Acreditamos que o ven-
cimento de mais de 50% dos prazos em
2025 torna a importéncia da responsivida-
de e transparéncia ainda maior, podendo
ajuizar a integridade dessas empresas.

Para contornar isso, diversificamos nos-
sos canais de comunicagdo, oferecemos
suporte técnico junto a Iniciativa MIRA,
encaminhamos informativos de conscien-
tizacdo, convidamos empresas para nosso
evento presencial e indicamos a Pesquisa
EgglLab como uma forma de, ndo so re-
portar, mas solucionar as dificuldades de
cada companhia. As empresas que dis-
puseram de transparéncia e trabalharam
conosco em 2024 conquistaram éxito e a
compreensdo do valor intrinseco de prati-
car um consumo que preza pelo bem-es-
tar animal.



Nesse sentido, o esforco da sociedade civil,

junto as empresas, mostra-se fundamental

para o processo de transformacdo da produ-
‘ ¢do de ovos e a vida de galinhas poedeiras.
A cobranca coletiva para o cumprimento
dos compromissos impulsiona a agdo e a

o
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busca pela superacdo de desafios. A cons-

cientizacdo sobre o impacto da mudanca do
comportamento de consumo sobre a vida
dos animais também é parte da totalidade
do progresso nesse contexto. As diferentes
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instancias da sociedade, na comunicagdo, na
producdo cientifica, no consumo, na politica
institucional e na luta coletiva pelo bem-estar
animal sd@o pecas fundamentais para alcan-

carmos o que buscamos

Conclui-se, portanto, que em 2024 tivemos oportunidades inéditas e fundamentais para
mapear e contribuir com os compromissos publicos com ovos livres de gaiola e também
para elaborar progndsticos para o ano de 2025. O EgglLab coloca-se, mais uma vez, @
disposicdo das marcas que estdo em busca de transparecer e solucionar os compromissos
publicos. Nossa equipe multidisciplinar estd preparada para diferentes demandas e segue
valorizando o didlogo e a vontade de transformag¢do em nome do bem-estar animal.
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